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LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE:

ESTRATEGIA DE MEDIOS |

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

MODALIDAD: Curso

TIPO DE ASIGNATURA: Teodrica

SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Séptimo

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Optativa

NUMERO DE CREDITOS: 4

HORAS DE Semanas TOTAL
CLASEALA 2 Tedricas: 2 | Practicas: 0 de clase: 16 | DE 32
SEMANA: ) HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Ninguna

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Estrategia de Medios Il

OBJETIVO GENERAL
Introducir al alumno en la comprension y aplicacion de las estrategias de medios para la
obtencion de resultados especificos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso, el alumno:
A) Sera capaz de planear adecuadamente una determinada estrategia de medios.

INDICE TEMATICO

UNIDAD TEMAS Horas | Horas
Teodricas | Practicas
1 Conceptos basicos 8 0
2 Audiencias 8 0
3 Como elaborar una estrategia de medios 8 0
Tareas de Investigacion y Ejercicios Practicos 8 0
Total de Horas Teoricas 32
Total de Horas Practicas 0
Total de Horas 32
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CONTENIDO TEMATICO

idad I: Conceptos basicos

. Rating

. HUT (hogares utilizando television)
. Participacion y/o HUT

. GRPS (puntos brutos de raiting)

. Impresiones por GRPS

. Alcance individuo-hogar

. Mezcla de medios

. Frecuencia

Unidad Il: Audiencias

21.
2.2.
2.3.
2.4,
2.5.
2.6.
2.7.
2.8.
2.9.

Alcance frecuencia GRPS
Distribucién de la frecuencia
Alcance efectivo

Distribucion por quintiles

Costo por mil (CPM)

Costo de punto raiting
Composicion de la audiencia
Audiencia en revistas y periddicos
Lectores por ejemplar

2.10. Definicion de conceptos

Unidad lll: Cémo elaborar una estrategia de medios

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.
3.7.
3.8.
3.9.

Los objetivos en medios

La estrategia de medios

La gerencia de los medios

Nadie es ajeno a los medios

La oferta, formula de éxito

La importancia de la investigacion
Correo directo

Respuesta en la prensa
Respuesta en television y radio

3.10. Telemercadeo
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION

EN EL CURSO
Exposicion oral v
Exposicion audiovisual v
Ejercicios dentro de clase v
Ejercicios fuera del aula v
Lecturas obligatorias v
Trabajo de investigacion v
Practicas de taller v
Practicas de campo v

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO
ENSENANZA-APRENDIZAJE

UTILIZACION EN EL
CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacion en clase

Asistencia

ANANENANERN

Exposicion de seminarios por los alumnos

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA POSGRADO | AREA INDISPENSABLE

AREA DESEABLE

Lic. En Diseno Grafico, En Artes Publicidad,

Comunicacioén Grafica, Visuales, mercadotecnia
Disefio y Comunicacién | Disefio
Visual Gréfico
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